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OS CINCO PILARES DE UMA
PRE-CAMPANHA COMPETITIVA

Mais do que movimentacao, uma pré-campanha eficiente exige estratégia,
organizacao e clareza de objetivos. Independentemente do cargo disputado, ha cinco
pilares fundamentais que sustentam uma candidatura competitiva.

O primeiro deles é o posicionamento. Nao se trata de slogan ou identidade visual, mas
da forma como o candidato é percebido pelo eleitor. E a resposta & pergunta: “quem é
esse candidato?”. Um bom posicionamento nasce da combinacao entre a trajetoria
real, as demandas da populacao e as propostas defendidas, garantindo identidade
clara e diferenciacao.

O segundo pilar € o territorio, tanto fisico quanto digital. Toda eleicao é€ territorial.
Conhecer onde estao os eleitores, suas necessidades, liderancas locais e canais de
influéncia é essencial para direcionar esforcos com eficiéncia. Isso vale tanto para a
presenca nas ruas quanto para a atuagao nas redes.

Em seguida, vem a narrativa, responsavel por conectar a histéria do candidato as
expectativas da populacao. Mais do que apresentar realizacdes, € preciso construir uma
mensagem coerente e proxima da realidade do eleitor, capaz de gerar identificacao e
engajamento.

O quarto pilar é a estrutura, que viabiliza a execucao da estratégia. Envolve equipe,
aliancas, recursos e operacao. Uma campanha bem estruturada, mesmo que enxuta,
tende a ser mais eficiente do que uma grande operacao sem direcao clara.

Por fim, a inteligéncia e o uso de dados sao diferenciais decisivos. Pesquisas, analise de
comportamento do eleitor, monitoramento de redes e leitura de cenarios permitem
decisbes mais precisas e reduzem o espago para improviso.

Uma pré-campanha solida é aquela que integra esses cinco pilares de forma
equilibrada, transformando estratégia em acao e plangjamento em resultado.
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