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Na politica, ninguém vota apenas em propostas isoladas. O eleitor vota na imagem, na postura
e na sensacgao de confianca que um candidato transmite. Antes mesmo da primeira palavra, a
aparéncia, o tom e o comportamento ja comunicam valores, preparo e coeréncia. Imagem é
texto politico, e ignorar isso é abrir mao de votos.

Marca nao é mascara. O eleitor percebe rapidamente quando ha artificialidade, exagero ou
encenacao. A construcao de uma identidade forte passa por assumir a propria humanidade,
falar com naturalidade e agir de forma consistente com aquilo que se defende. Autenticidade
gera conexao, engquanto personagens fabricados afastam.

Outro erro comum € confundir popularidade digital com forca eleitoral. Curtidas ndo ganham
eleicao sozinhas. O objetivo nao é criar fas passageiros, mas formar uma comunidade
engajada, que se reconheca no candidato e esteja disposta a defender suas ideias no dia a dia.
E essa base que sustenta campanhas vitoriosas.

No ambiente digital, o repost vale mais que o elogio privado. Quando o eleitor compartilha um
conteudo, ele valida publicamente agquele candidato diante da sua rede. Isso transforma apoio
silencioso em adesao visivel e amplia o alcance da mensagem de forma organica e poderosa.
Por fim, branding politico é constancia. Ndo existe viral milagroso. E a repeticdo disciplinada de
valores, simbolos, linguagem e postura que constroi memoaria, confianca e credibilidade.
Quem entende isso nao apenas aparece durante a campanha, mas se consolida como
lideranca aos olhos do eleitor.




