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Caro Progressista,

Nosso partido sempre trabalhou pela construcdo de um pais moder-
no, livre, gerador de desenvolvimento e que proporciona uma vida digna
aos brasileiros.

Defendemos um Brasil que respeite as pessoas em todas as dimen-
sdes de sua existéncia, independentemente de fé, cor, sexo ou classe
social. Lutamos para garantir salde, educacdo, seguranca, moradia e
transporte. Atuamos por um poder publico que assegure liberdade para os
empreendedores prosperarem com seus negdcios e promova igualdade
de oportunidades a todos.

Aquilo que nés defendemos estd em sintonia com o que pensa a
maioria da populac¢do, e éisso que gera uma conexdo profunda e historica.
Mudamos de nome, mas jamais mudamos de lado. Sempre fomos a voz
dos brasileiros de centro-direita e direita.

Isso explica por que o Progressistas ganha cada vez mais filiados. E por
isso que estamos cada vez maiores e mais fortes e que elegemos — e
elegeremos — ainda mais prefeitos, vice-prefeitos e vereadores.

Combinando energia, determinacdo e experiéncia, chegaremos ainda
mais longe. Nesse objetivo, contamos com a parceria fundamental das
formacgdes oferecidas pela Fundagdo Francisco Dornelles. Tenha a mais
absoluta certeza de que o conteldo desta cartilha fard a diferenca nas
eleicdes de 2024.

Boa leitura!

Ciro Nogueira
Presidente nacional do Progressistas



Amigos Progressistas,

Somos parte de uma familia que abraca a todos. Gente que embora
possua suas diferencas, se reine em torno de valores e principios. Em torno
de umavisdo de mundo e de propositos que geraram prosperidade econdmi-
caesocial - noBrasil, naAmérica Latina e no mundo.

A preservacdo da familia, as liberdades individuais, a conservagdo dos
valores, a fé, o direito a vida, a dignidade da pessoa humana, a cultura e as
tradicBes, a ordem e a seguranca, o Civismo, a resisténcia as utopias revoluci-
onarias, o espirito verdadeiramente democratico e moderado, o respeito aos
antepassados, entre outros valores sdo norteadores histéricos da nossa
conduta.

Diante da crise institucional dos partidos e da critica da sociedade, que
coloca todas as siglas no mesmo balaio, somos uma das poucas agremiacoes
brasileiras com condi¢8es de estabelecer um grau de diferencia¢do. De dizer
ao cidaddo: nés somos diferentes.

Paraisso, além de conduzir estudos que aprofundem essas teses e levem
formacao politica aos Progressistas, a Fundacao Francisco Dornelles também
instrumentaliza nossas liderangas, a fim de que elas consigam estabelecer
conexdes cadavez mais estreitas e verdadeiras com os brasileiros.

Esta cartilha, portanto, nasce para ajudar vocé, amigo Progressista, a
levar a tua mensagem e a do nosso partido mais longe. Pois s6 assim
conquistaremos vitorias eleitorais e teremos a real oportunidade de transfor-
mar 0s N0ssos municipios e o Brasil.

Boa leitura atodos!

Covatti Filho

Presidente da Fundagao Francisco Dornelles




REDES SOCIAIS SAC
INSTRUMENTO

Uma pesquisa realizada em 2021 pelo Instituto DataSenado
apontou que 24% dos brasileiros buscam informacdes sobre a
politica nas redes sociais. Outros 23% em pdaginas na internet.
Ou seja, o ambiente digital ja supera a televisdo, que é fonte de
informacdo sobre politica para 37% das pessoas.

Ao perceber a relevancia das redes sociais no contexto de
vida da populag¢do, candidatos de todo o Brasil transformaram
as redes sociais na verdadeira queridinha das campanhas. Ao
afirmar isso, de modo algum estamos desmerecendo a
relevancia delas no processo, muito antes pelo contrario, afinal
de contas, se os brasileiros estdo cada vez mais conectados, a
classe politica por conseguinte deve estar |a. Entretanto, o
principal conceito a ser compreendido é que redes sociais
sdo o instrumento. Essas plataformas sdo o meio pelo qual o
candidato transmite o seu conceito e constitui a sua narrativa.

Portanto, antes de mergulhar no planejamento e operacao
de redes sociais, é fundamental construir o conceito central da
campanha e a narrativa, conforme trata a cartilha Progressistas
construindo a vitéria. 1sso porque antes de sair contando, é
preciso construir uma histéria.



0 PODER DAS
REDES SOCIAIS

Para que vocé compreenda o poder das redes sociais,
separamos alguns nimeros que reforcam a importancia delas
no contexto daelei¢do:

Ranking das redes sociais por nimero
total de usudrios brasileiros em 2023.

Dados extraidos do site Tech Tudo, com base em estudos da agéncia

We Are Social
@ Whatsapp 142,2 milhdes de usuarios
o Youtube 142 milhdes de usuarios
Instagram 113 milhdes de usuarios
ﬁ Facebook 109 milhdes de usuarios
G Tiktok 82 milhdes de usuarios
® LinkedIn 59 milhdes de usuarios

POVO CONECTADO

O brasileiro passa 10 horas por dia na internet,
sendo 4 horas nas redes sociais*.

*Dados da agéncia de marketing digital Sortlist




PRINCIPAL FONTE
DE INFORMAGAQ
- AINTERNET



Outro dado interessante vem do relatério anual Reuters Institute Digital
News Report. A agéncia britdnica de noticias monitora, desde 2013, as
principais fontes de informacdo consultadas pelos cidaddos. Abaixo, o
recorte brasileiro em 2023.
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As redes sociais mudaram o
fluxo da informacgdo

Para que vocé compreenda onde esta pisando, também é fundamental
entender que o surgimento das redes sociais alterou significativamente o
fluxo deinformacao.

Antes, quando as fontes de informacdo eram somente o radio, a
televisdo e o jornal, o cenario era composto de poucos emissores e muitos
receptores.

Poucos emissores




Essa fotografia foi alterada significativamente apds o surgimento das
redes sociais. Agora, com cada pessoa sendo também uma produtora de
contetido em seu perfil no Instagram ou Facebook, vivemos um cenario de
muitos emissores e muitos receptores, com uma significativa diferenca:
nasredes, essa gente conversa entre si.

Cenario atual

Muitos emissores Muitos receptores

Enquanto no radio, na TV e no jornal o esforco é para alcancar
grande audiéncia, nas redes sociais o foco deve ser estabelecer
interacdo entre os publicos. Rede social, portanto, é relaciona-
mento. Ver mais na pdgina 18.



Comece por um bom conteudo

Antes de formular o seu conteldo, pense em como vocé utiliza
as redes sociais. Mais no celular do que no computador, correto?
Celular quase sempre na posicdo vertical, certo? Dedo rodando a
timeline até achar um conteddo visualmente atrativo, ndo é
mesmo?

Vocé até pode ter discordado de alguma das afirmacfes acima,
mas acredite: esse é o comportamento da maioria dos usuarios nas
redes. Portanto, o primeiro passo para criar um bom contetdo é
pensar na forma que as pessoas vao consumi-lo.




| DICAS PARA UM BOM
CONTEUDO NAS REDES

1. Boa imagem é tudo

Lembra como vocé olha o feed da rede social no seu
celular? Rola a tela rapidinho e para quando alguma imagem
chama a atencdo. Por isso, a foto ou video precisam de boa
qualidade, com foco, ilumina¢do adequada e assunto bem
destacado em primeiro plano. Chamar a aten¢do é o primeiro
passo paraalguém consumir o seu contetdido

2. Seja relevante em 3 segundos

Fisgar a aten¢do é s6 o primeiro passo. O segundo
desafio é reter a audiéncia. Para isso, os primeiros segundos
sdo essenciais. Ndo precisa abrir o video narrando onde vocé
estd gravando, ou nominar cada pessoa que esta na foto. Isso
a imagem esta contando. Entre direto no assunto, de uma
forma chamativa.

Exemplo: Al pessoal do bairro Amarelinho, a escola da
criangada vai ficar ainda melhor. Acabamos de anunciar mais
umaimportanteobra...”.



3. Legendas curtas e com texto simples

Nao se empolgue nas legendas. Elas devem existir
sempre e podem complementar a informacdo do video, mas
precisam ser simples e diretas. Trés paragrafos, com duas
linhas, cada, bastam para vocé fornecer ao seu publico a

mensagem principal. E atencdo: o texto precisa de inicio,
meio e fim.

4. Use Hashtags

Elasampliam o publico que pode acessar o seu contelido,
aumentam o engajamento, conectam a pautas ou a eventos
do momento e podem, ainda, reforcar o posicionamento.
Porém, use sem exageros.

5. Prefira conteudos na vertical

Lembra como a pessoa consome conteldo nas redes
sociais? Pelo celular, na posic¢ao vertical. Por isso, “celular em
pé” na hora de fazer uma foto ou gravar um video. Assim, o
seu conteudo ficara melhor distribuido na tela das outras
pessoas.




16 _

6. Faca videos

Se existe uma dica de ouro, é esta: faca videos. E existem
varias razdes que comprovam o que estamos dizendo. A
primeira delas é que videos nas redes sociais geram 1200%
mais compartilhamentos do que textos e imagens combina-
dos, segundo a G2 Crowd. Outro dado, esse extraido da
revista Forbes, é que os usuarios de redes sociais passam
88% mais tempo em sites com videos.

7. Aposte em videos curtos

Videos com menos de 15 segundos tém uma taxa de
conclusao de 55%, enquanto videos mais longos (com mais
de 30 segundos) tém uma taxa de conclusdao de 35%.
Portanto, mais uma vez: poder de sintese!

8. Nao esqueca das legendas

A cada 10 videos assistidos no Instagram, nove sdo com o
celular no mudo. E a pessoa que est4 na sala de espera do
consultério, ou a que vem no dnibus e esqueceu o fone de
ouvido. Portanto, legenda sempre! Hoje em dia, aplicativos
de edicdo de videos e as préprias plataformas de redes
sociais j& permitem legendar videos automaticamente. Na
maioria dos casos, no entanto, é preciso corrigi-las para evitar
que a mensagem ganhe outro sentido.




9. Faca lives

Quantas vezes vocé ndo recebeu aquela notificagao
dizendo “Fulano estd ao vivo”, ficou curioso e correu para ver
o que era? Daria pra apostar que foram inimeras. As lives no
Instagram e no Facebook despertam a curiosidade das
pessoas. No Facebook, por exemplo, videos ao vivo recebem
10vezes mais comentarios do que os materiais gravados.

10. Posicione-se

Observe o que existe em comum entre todos os parla-
mentares que sdo influentes nas redes sociais: eles ndo tém
medo de se posicionar. Ninguém faz sucesso postando cards
de aniversarios de municipios ou parabenizando pelo dia de
uma profissdo que ndo tem nada aver com a sua ou comade
seus apoiadores. Quem tem engajamento, via de regra,
escolhe assuntos polémicos e comenta o seu ponto de vista.

11. As pessoas querem ver vocé

Afoto com a familia em frente a arvore de natal no dia 24
de dezembro vai engajar infinitamente mais do que aquele
card genérico com uma mensagem igualmente genérica.
Sabe por que? Porque ninguém vai comentar que a arte esta
bonita, mas muita gente vai dizer que seus filhos cresceram,
que a sua familia é bonita... Lembre sempre: vocé e a sua
rotina despertam curiosidade, admira¢do e geram engaja-
mento.
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REDE SOCIALE
RELACIONAMENTG

Lembra o que dissemos |4 atras? Rede social é relacionamento.
Tem muita gente que acerta o contelido, acerta o formato, mas
esquece de conversar com os seus publicos, deixando, assim, de
desfrutar do grande diferencial das redes, que é o processo de
interacao.

phefepeRete
S

ppteetde
S

ARRE Aproximagao

Aproximacao

Usada largamente na area comercial, a técnica do funil de
vendas também pode se aplicar a politica, de maneira mais
simplificada.

Ao postar um contelido, o candidato esta na primeira etapa,
que é quando o potencial eleitor o descobre. Se esse contetdo for
atrativo, as pessoas vao interagir, seja curtindo ou comentando. E
tarefa do candidato, entdo, avancar para o segundo passo, que é a
aproximacao.
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Alguém comentou no seu post?

+  Responda a pessoa;
+ Tire as duvidas dela;
+  Agradeca por um eventual elogio recebido;

«  Envie uma mensagem perguntando se ela quer
receber, pelo Whatsapp, alertas de outros
posts seus sobre aquele mesmo assunto. Caso
a pessoa diga que sim, salve o contato dela em
uma lista de transmissdo do Whatsapp.

Perceba que, se a pessoa responder positivamente o seu
contato e fornecer o nimero dela de Whatsapp, automaticamente
vocé chega a ultima etapa do funil, que é a fideliza¢do. Dai em
diante, a constru¢do e manutencdo de uma boa lista de contatos
segmentada por regido, por assunto de interesse ou por outro filtro
servira para que os seus conteudos cheguem diretamente no
celularde quem é um potencial apoiador.

Ndo significa que toda a pessoa inscrita na sua lista sera
efetivamente um voto, mas a chance de vocé ser escolhido por
alguém que ja acompanha as suas posicdes e o seu trabalho cresce
consideravelmente.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Uma das novas tecnologias que ja foi incorporada em eleicdes em
outros pafses, como a Argentina, e certamente estara presente nas eleicoes
municipais de 2024 no Brasil, é a Inteligéncia Artificial. Aera da IArepresenta
a terceira onda de transformacdo tecnolégica na politica neste século,
depois do uso massivo das redes sociais e da disseminacdo de fake news.

A Inteligéncia Artificial € um campo da ciéncia da computacdo focada
no desenvolvimento de sistemas e maquinas com capacidade para produzir
tarefas que geralmente exigiriam conhecimento humano. Engloba
atividades como aprendizado, raciocinio, percep¢do, compreensdo, tomada
de decisGes einteragdo social.

Os sistemas de IA coletam uma grande quantidade de dados relevantes
para a tarefa que eles estdo sendo projetados para realizar, oriundos de
textos, imagens, videos, audios e outras fontes. Depois, hd um pré-
processamento dos dados, para prepara-los para a analise. Dai em diante
ha um treinamento desses dados coletados e pré-processados, envolven-
do, geralmente, o uso de algoritmos. Apds isso, ha uma avaliagdo do modelo
para se certificar de que os resultados que estao sendo produzidos sejam os
mais confiaveis e precisos possiveis. A partir disso acontece a implementa-
cdo euso daferramenta e um processo permanente de aperfeicoamento.

Um dos caminhos mais populares é o ChatGPT, que é um chatbot
desenvolvido pela OpenAl e que vem sendo aprimorado permanentemente
com capacidades de linguagem cada vez mais sofisticadas. Por meio dele, é
possivel que os usudrios interajam com um sistema de conversac¢do
baseado em IA para obterinformacdes e suporte.

Se vocé digitar, por exemplo, em um questionamento mais amplo, o
gue um eleitor espera de um bom candidato a prefeito, a partir de todas as
informacdes processadas, de uma base de dados, algoritmos e demais
processos, o ChatGPT vai te responder sobre as expectativas mais comuns
que as pessoas desejam de um politico que almeja administrar um
municipio. Ou ele também pode te dar uma linha de discurso para ser feito
em uma reunido com um sindicato de professores, por exemplo. Ou ele
ainda é capaz de responder alternativas para o candidato adotar com o
objetivo de melhorar o transporte publico urbano, um problema na maioria
das grandes cidades.



ANA POLITICA

De acordo com o préprio ChatGPT, a Inteligéncia Artificial oferece,
entre outras, as seguintes utilidades para a politica:

Analise de Dados:

AIA pode ser usada para analisar grandes volumes de dados, como
pesquisas de opinido publica, dados demograficos e resultados
eleitorais passados, para identificar tendéncias, padrées e insights
Uteis para os tomadores de decisao politicos.

Previsao Eleitoral:

Algoritmos de IA podem ser empregados para prever resultados
eleitorais com base em dados histéricos e em tempo real, ajudando
os partidos politicos e candidatos a entender melhor as dinamicas
eleitorais e ajustar suas estratégias de campanha.

_23
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Personalizacdo de Mensagens:

A IA pode ajudar os politicos e partidos a personalizar suas mensa-
gens de campanha com base em dados demograficos, preferéncias
individuais e comportamentos online dos eleitores, aumentando a
relevancia e eficacia das comunicagdes politicas.

Detec¢do de Discurso de Odio e Desinformacéo:

Algoritmos de IA podem ser treinados para identificar e combater o
discurso de odio, desinformacdo e fake news online, ajudando a
promover um debate politico mais saudavel e democratico.

Analise de Sentimento:

Ferramentas de analise de sentimento baseadas em IA podem ser
usadas para monitorar a opinido publica em relagdo a politicos,
partidos e questbes especificas, permitindo uma compreensao
mais profunda das preocupacdes e sentimentos dos eleitores.

Tomada de Decisao Politica:

Os sistemas de IA podem ser utilizados para apoiar a tomada de
decisdo politica, fornecendo analises baseadas em dados e
modelos preditivos para ajudar os legisladores e formuladores de
politicas a avaliar oimpacto potencial de diferentes cursos de acao.







Regras do TSE para o
uso da IA nas eleicoes

No dia 27 de fevereiro o Tribunal Superior Eleitoral aprovou
resolucdes que terdo validade para as eleicbes deste ano
envolvendo a Inteligéncia Artificial. S&o as seguintes:

Exigéncia de rétulos de identificacdo de contedo multimi-
dia fabricado - qualquer material visual feito por meio de
inteligéncia artificial devera trazer o aviso explicito sobre o
uso datecnologia;

Restricao ao uso de chatbots e avatares para intermediar a
comunica¢do da campanha - fica proibido simular conver-
sas com o candidato ou outro avatar que aparente ser uma
pessoareal;

Vedacdo absoluta, seja contra ou a favor de candidato, do
uso de deep fake - contetddo fabricado em formato de dudio,
video ou combina¢do de ambos e que tenha sido gerado ou
manipulado digitalmente para criar, substituir ou alterar
imagem ou voz de pessoa viva, falecida ouficticia;

Paralelamente, os provedores de aplicagbes na internet
(redes sociais e aplicativos de mensagem, por exemplo)
ficam obrigados a retirar do ar, sem a necessidade de ordem
judicial, contas e materiais que promovam condutas e atos
antidemocraticos e também discursos de édio, como
racismo, homofobia, fascismo e qualquer tipo de preconcei-
to.

O uso irregular da IA pode gerar consequéncias também

eleitorais, como cassa¢do do registro de candidatura e do
mandato.
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