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Caros Progressistas,

O Brasil vive mais um momento importante da sua histéria democrati-
ca.Acadaeleicdo, asociedade é chamada a fazer escolhas que vdo além de
nomes. Sdo decisdes que apontam caminhos, definem prioridades e
ajudam amoldar o pais que queremos construir.

Ao longo da nossa histéria, mantivemos uma posicdo clara. Mudamos
de nome, acompanhando as transformag8es do Brasil, mas nunca
abrimos mdo dos valores que nos trouxeram até aqui. Seguimos represen-
tando uma visdo de pais que valoriza o trabalho, a iniciativa, a estabilidade
e asoportunidades.

Essa coeréncia é o que sustenta o crescimento do Progressistas. E o que
fortalece a nossa presenca nos municipios, amplia a nossa base e nos
permite formar cada vez mais liderancas comprometidas com o desenvol-
vimento do nosso pais.

Mas sabemos que historia e valores, por si s6, ndo garantem vitérias.
Em um ambiente politico cada vez mais desafiador, o eleitor quer
proximidade, quer verdade e quer perceber, na pratica, quem esta
preparado pararepresentar seus interesses.



E por isso que o trabalho comeca antes da eleicdo. Na forma como o
partido se estrutura, na maneira como dialoga com a sociedade e na
capacidade de transformar presenca em confianga. Esta cartilha é parte
desse esfor¢co. Um instrumento para qualificar o debate, orientar a acao
politica e contribuir com a construcdo de campanhas mais preparadas e
conectadas com arealidade de cada municipio.

Seguimos confiantes. Com trabalho, responsabilidade e unidade,
continuaremos avan¢ando e ampliando a nossa contribuicdo para o Brasil.

Boaleitura!

Ciro Nogueira
Presidente Nacional do Progressistas




Amigos Progressistas,

Estamos em um ano decisivo para o nosso partido e para o Brasil. E
nesse momento que a politica deixa de ser apenas debate e passa a ser
escolha. Escolhade caminhos, de liderancas e de futuro.

Elei¢des ndo comegam quando a campanha é oficialmente autorizada.
Elas comegam muito antes, na forma como nos organizamos, na maneira
COMO NOS conectamos com as pessoas e na capacidade que temos de
compreender o que asociedade realmente espera.

O cenario mudou - e a forma de fazer politica também. O eleitor esta
mais atento, mais exigente e menos disposto a aceitar discursos vazios. Ao
mesmo tempo, a velocidade da informa¢do aumentou, o ambiente se
tornou mais complexo e a disputa por aten¢do nunca foi tdo intensa. Nesse
contexto, ndo existe espago paraimproviso.

Vitérias eleitorais sdo construidas com método, com trabalho coletivo e
com presenca. Presenca nas cidades, nos bairros e nas comunidades.
Presenca nas conversas, nas relagdes e no dia a dia das pessoas.

O Progressistas tem uma trajetéria construida com base em valores
claros e em compromisso com o desenvolvimento do pais. Defendemos a
liberdade, a responsabilidade, o respeito as instituicdes e a melhoria
concreta davida das pessoas.



E preciso transformar esses principios em acdo politica organizada. Em
mobiliza¢do real. Em capacidade de formar, engajar e ativar pessoas. Esta
cartilha nasce com esse proposito. Ndo como um material teérico, mas
como um instrumento de trabalho. Um apoio para quem esta na linha de
frente, ajudando a construir candidaturas, fortalecer o partido e ampliar a
nossa presenca nasociedade.

A politica continua sendo feita por pessoas. E sdo as pessoas que
constroem vitérias. Quando existe organizacdo, quando ha clareza de
caminho e quando ha mobilizagdo verdadeira, o resultado aparece. O
nosso desafio esta colocado. E o momento de comegar — ou de intensifi-
caressetrabalho —éagora.

Boaleitura e bomtrabalho.

Covatti Filho

Presidente da Fundacdo Francisco Dornelles



A INTELIGENCIA
ARTIFICIAL JA
ENTROU NA POLITICA

Este ja ndo e mais um assunto do
futuro: é preciso preparo e estratégia

Durante muito tempo, inteligéncia artificial parecia coisa de
filme, laboratério ou grande empresa. Hoje, ela estd em
ferramentas simples, acessiveis e usadas todos os dias. Um
corretor de texto, um tradutor automatico, um aplicativo que
organiza agenda, uma plataforma que resume reunides, um
sistema que recomenda contelido, uma ferramenta que cria
imagem, um chatbot que responde perguntas: tudo isso ja faz
parte do mesmo ambiente.

Na politica, a IA ja aparece em trés frentes principais. A
primeira é a organizacgao interna: agenda, pesquisa, resumo,
planejamento, banco de ideias, analise de documentos e
gestdo de tarefas. A segunda é a comunicagdo: roteiros,
legendas, titulos, adaptacao de linguagem, cortes de video,
respostas frequentes e preparagdo para entrevistas. A terceira
é o risco: fake news, deepfakes, uso indevido de dados,
manipulacdo deimagens e producdo de contelido enganoso.

Por isso, a pergunta ndo é mais se a IA serd usada. Ela ja sera. A
pergunta correta é: com que critério, com que controle e
com queresponsabilidade?

A politica continua sendo feita por pessoas. A tecnologia pode
ajudar, mas ndo substitui presenca, escuta, trajetoria, proposta
e coragem para assumir responsabilidade pelo que se publica.

(¥) REGRA PRATICA

A 1A pode acelerar o trabalho. Mas quem
responde pelo resultado é sempre uma pessoa.




OQUEEIA

Uma tecnologia que aprende
padroes e gera respostas

A definicdo técnica pode ser complexa, mas a ideia central é
simples. Sistemas de inteligéncia artificial sdo sistemas
baseados em maquinas que, a partir de dados e comandos,
conseguem gerar saidas como textos, previsdes, recomenda-
¢des, decisbes, imagens, sons ou outros contetidos. A OCDE
define sistemas de IA como sistemas baseados em maquinas
que inferem, a partir de entradas recebidas, como gerar
resultados que podem influenciar ambientes fisicos ou virtuais.

Na pratica, a IA observa padr&es e responde com base nesses
padrdes. Ela ndo “pensa” como uma pessoa. Ela calcula
probabilidades, combina informagdes, reconhece estruturas e
gerauma resposta que parece natural.

A |A generativa é o tipo de IA que ganhou mais atencdo nos
Ultimos anos. Ela cria conteddo novo a partir de comandos:
textos, imagens, videos, dudios, cddigos, roteiros, apresenta-
¢des, resumos e simulagdes.

Isso ndo significa que tudo o que ela gera seja verdadeiro. Uma
ferramenta pode escrever com seguranca e ainda assim errar.
Pode citar uma fonte inexistente. Pode inventar um dado. Pode
interpretar mal uma pergunta. Pode criar uma imagem realista
de uma cena que nunca aconteceu.

Porisso, entender IA comeca por abandonar dois extremos: ela
ndo é milagre etambém ndo € inimiga. E ferramenta.



TERMO SIGNIFICADO PRATICO

Tecnologia que usa dados e padrdes para

IA gerar respostas, previsdes, conteddos
ou recomendacdes.
. Tipo de IA que cria textos, imagens, videos,
IA generativa P .
audios e outros materiais.
Prompt Comando ou pedido feito a ferramenta de IA.
L Quando a IA inventa uma informacgdo falsa
Alucinagao A
com aparéncia de verdade.
Conteudo Conteudo criado ou significativamente alterado
sintético por tecnologia digital, inclusive IA.
Audio, video ou imagem manipulados para
Deepfake simular pessoa dizendo ou fazendo algo que
nao disse ou fez.
Chatbot Sistema que conversa com pessoas por
texto ou voz.
~ Uso de tecnologia para executar tarefas
Automacdo

repetitivas com menos intervengdo humana.

_1n



A REGRA DE
OURO DA IA

Use para melhorar e ajudar,
nunca para enganar

Aregra ética mais importante é simples: use IA para melhorar o
trabalho, nunca para enganar o eleitor.

E legitimo usar IA para revisar um texto, organizar ideias,
resumir documentos, preparar perguntas, criar opgbes de
roteiro, adaptar linguagem ou melhorar produtividade.
Também é possivel usar ferramentas de apoio para corrigir
ruido de audio, melhorar qualidade de imagem, organizar
calendario ou transcrever reunides.

O problema comeca quando a tecnologia é usada para fabricar
uma realidade falsa: criar fala que alguém nunca disse, simular
voz de adversario, montar cena inexistente como se fosse real,
manipular imagem para induzir o eleitor a erro ou divulgar
informacdo sem checagem.

Na politica, a confianga é patrimdnio. Um conteddo enganoso
pode gerar alcance no curto prazo, mas destroi credibilidade,
criariscojuridico e enfraquece o debate publico.

A pergunta central antes de publicar qualquer material com IA
deve ser: isso ajuda a explicar a verdade ou tenta substituir a
verdade?

(¥) REGRA PRATICA

Use IA para trabalhar melhor. Nunca para
parecer que aconteceu algo que n3o aconteceu.




O QUE A IA PODE

FAZER POR FILIADOS,

MANDATOS E
PRE-CANDIDATOS

A 1A deve economizar tempo onde ha
repeticao e organizar melhor onde ha
excesso de informacao.

A rotina politica é cheia de tarefas que consomem tempo: ler
documentos, responder mensagens, preparar falas, organizar
reunides, acompanhar noticias, transformar uma agenda em
conteldo, adaptar uma proposta para publicos diferentes e
registrar demandas.

AlA pode ajudar nessas tarefas. Ela pode resumir um relatorio,
transformar uma reunidao em lista de encaminhamentos,
sugerir perguntas para ouvir liderancas, organizar ideias para
um discurso, revisar uma nota publica, transformar uma
proposta técnica em linguagem simples e criar versdes
diferentes de uma mensagem para publicos distintos.

Para mandatos, a IA pode apoiar a andlise de documentos
publicos, a organizacao de demandas, a elaboragao de minutas
iniciais, o planejamento de comunica¢do e 0 acompanhamento
de temas relevantes. Para pré-candidatos, pode ajudar na
preparagao, no estudo de pautas, na construcao de repertério e
naorganizacao daequipe.

Mas toda producdo precisa de revisdo. IA é ponto de partida,
ndo ponto final.

_13
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USO PRATICO

Reunides

Discursos

Propostas

Comunicagdo

Pesquisa
Atendimento

Planejamento

COMO A IA AJUDA

Resume temas e
encaminhamentos a
partir de gravagao ou
transcri¢dao

Sugere estrutura
e clareza

Explica ideias em
linguagem simples

Cria alternativas de
legenda e roteiro

Organiza hipoteses
e perguntas

Ajuda a criar respostas
frequentes

Monta calendario
e tarefas

CUIDADO NECESSARIO

N&o inserir dados
sensiveis sem
seguranca

Ajustar ao tom real do
candidato e checar
o conteudo

Conferir viabilidade,
fonte e adequacgao ao
posicionamento politico
da candidatura

Evitar frases genéricas
e estruturas de texto
muito previsiveis

Checar em
fontes oficiais

Nao simular
pessoa real

Revisdo humana
obrigatéria

A melhor pergunta nao é:
“o que a IA pode fazer?”

A melhor pergunta é:
“que tarefa repetitiva, demorada ou confusa
a IA pode ajudar a organizar?”




ONDE A |IA AJUDA
NA COMUNICACAO
POLITICA

Comunicacao boa continua dependendo

de verdade, presenca e clareza.

A IA pode ser uma grande aliada da comunicacdo politica
quando usada no bastidor. Ela ajuda a transformar ideias soltas
em roteiro, uma fala longa em texto curto, uma proposta
técnica em explicacdo simples e uma agenda comum em
contetido comsentido.

Ela também ajuda na adaptacdo de linguagem. A mesma ideia
pode ser explicada para produtores rurais, empreendedores,
jovens, servidores publicos, liderangas comunitarias ou
profissionais de salide. A esséncia precisa ser a mesma, mas o
exemplo, o vocabulario e o formato podem mudar.

Isso ndo significa criar uma fala falsa para cada publico.
Significa comunicar comrespeito, clareza e pertinéncia.

AlAtambém pode apoiar a preparacdo de entrevistas. A equipe
pode pedir perguntas dificeis, simular criticas, organizar
respostas em tdpicos e treinar explica¢gdes curtas. Esse é um
usointeligente: fortalece preparo sem substituir autenticidade.

_15



QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... JRVife[=leXd{l]gte}
Criar gancho inicial, organizar roteiro
sl il il | sugerir fechamento.

»» P Exemplo pratico: Transformar uma ideia sobre seguranca
em um video de 30 segundos com comego, meio e fim.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... [RI-CIENEIEN(lo[ReldE]l

Deixar o texto mais simples,

LA T DLUL S direto e humano.

»» P Exemplo pratico: Reescrever uma legenda longa em trés versdes:
uma mais popular, uma mais institucional e uma mais emocional.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... [eETggeSY:!!

Dividir um tema em etapas

A IA PODE AJUDAR A.. faceis de entender.

»» P Exemplo pratico: Transformar uma proposta sobre satde
em 5 cards: problema, causa, impacto, solugdo e convite.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... ERUSEI&TNolo]
Adaptar a mensagem para uma
A IA PODE AJUDAR A... [Rmivips: direta, sem parecer panfleto.

»»p Exemplo pratico: Resumir uma agenda ou convite em texto
curto, com identificacdo clara e linguagem respeitosa.

[N o Jo N el H el TR0 Discurso ou fala publica
Organizar ideias em abertura, argumento
G2 6L T s principal e frase de encerramento.

»»p Exemplo pratico: Preparar uma fala de dois minutos para
reunido com liderancas locais.



QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... [ Ssl{sVN¢]
Simular perguntas dificeis
sl il il | preparar respostas objetivas.

»» P Exemplo pratico: Criar perguntas que um jornalista poderia
fazer sobre um tema sensivel e sugerir respostas em topicos.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... B:ERIEL)
Criar pauta, resumir ata
A IA PODE AJUDAR A.. e listar encaminhamentos.

»» P Exemplo pratico: Transformar anotacdes soltas em
decisdes, responsaveis e proximos passos.

e\ ofo N Se V][0 8l =e .80 88 Proposta de campanha
Explicar uma ideia técnica
e nE L s | oy linguagem simples.

»» P Exemplo pratico: Traduzir uma proposta sobre gestdo
publica para uma explicacdo que qualquer eleitor compreenda.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... BN oJoN RN glile=1
Avaliar tom, clareza e risco
A |A PODE AJUDAR A... de interpretacio.

»»p Exemplo pratico: Revisar uma resposta antes da publica¢do
para evitar agressividade, erro factual ou problema juridico.

QUANDO A EQUIPE PRECISA DE... BR@EIYaleE1aloXo [cXelela1e=100e (o)
Organizar temas por semana,
A IA PODE AJUDAR A.. publico e objetivo.

» P Exemplo pratico: Planejar contetdos de proposta,
bastidor, escuta, mobilizacdo e posicionamento.



18 _

Antes de pedir ajuda a IA, diga qual é o
objetivo do conteudo.

N3o peca apenas:
“Faca um post sobre saude”.

Peca:

“Transforme esta proposta sobre
saude em um carrossel de 5 cards,
com linguagem simples, voltado para
maes que aguardam consulta para
seus filhos. Nao use promessa
exagerada e termine com uma
pergunta ao eleitor.”




PROMPT: A PERGUNTA

CERTA MELHORA
A RESPOSTA

A IA responde melhor quando
o pedido é claro.

Prompt é o comando dado a ferramenta de IA. Pode ser uma
pergunta, uma tarefa, uma instru¢do ou um conjunto de
orientac6es. Quanto mais claro o pedido, melhor tende a ser a
resposta.

Como no exemplo do capitulo anterior, um prompt fraco
costuma ser genérico e amplo. Exemplo: “fagca uma legenda
sobreseguranga”.

Um prompt melhor deve dizer: “escreva trés opcOes de legenda
para Instagram, com até 600 caracteres, em tom simples e
firme, para um pré-candidato de centro-direita que defende
seguranca publica, valorizacdo das policias e prevencdo para
jovens. Evite ataque pessoal. Termine com uma pergunta ao
eleitor.”

A diferenca estd no contexto: a IA precisa saber o objetivo, o
publico, o tom, o formato, o limite e as restrices. Um bom
promptdeve sempre ser uma orientacdo de trabalho.

_19



MODELO SIMPLES DE PROMPT

« Tarefa: o que vocé quer que a IA faga?
+ Contexto: qual é a situacao?
+ Puablico: para quem é?
Tom: técnico, popular, firme, acolhedor, didatico?

Formato: legenda, roteiro, tabela, discurso,
checklist?

Limite: tamanho, numero de op¢des, tempo
de video?

« Critério: o que deve evitar?

+ Revisdo: peca para apontar riscos, duvidas e
pontos que precisam de fonte.

EXEMPLO PRATICO m—
“Vocé é um assessor de comunicagdo politica. Crie cinco
opcoes de gancho para um video curto sobre a importancia
de melhorar estradas vicinais. O publico sao produtores
rurais e moradores do interior. O tom deve ser simples,
direto e respeitoso. Evite promessas exageradas.

Cada opcao deve ter no maximo 15 palavras.”

Prompt bom tem contexto.
Prompt excelente também pede limites.




PESQUISA COM IA:
COMECE PELA FONTE,
NAO PELA RESPOSTA

A IA pode ajudar a pesquisar, mas nao
deve ser tratada como fonte final.

Uma das maiores tentacdes é perguntar algo a IA e copiar a
resposta como se fosse verdade. Esse é um erro perigoso.

A |IA pode ajudar a organizar o caminho da pesquisa: levantar
perguntas, sugerir termos de busca, comparar argumentos,
resumir documentos fornecidos pela equipe e transformar
dados oficiais em linguagem mais simples. Mas ndmeros,
citagBes, acusac¢les, datas, leis e informag¢8es sensiveis
precisam ser conferidos em fonte oficial ou fonte confiavel.

Em ano eleitoral, esse cuidado precisa ser ainda maior. A
Resolugdo TSE n°® 23.610/2019 estabelece que o uso de qual-
quer conteddo na propaganda eleitoral pressupde que
candidata, candidato, partido, federa¢do ou coligacdo tenham
verificado elementos que permitam concluir, com razoavel
seguranca, pelafidedignidade dainformacgdo.

AlA pode ser assistente de pesquisa. Ndo pode ser autoridade
daverdade.

_21
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(¥) CHECKLIST DE SEGURANCA

D Definir a pergunta

D Pedir a IA um roteiro de pesquisa
D Buscar fontes oficiais

D Conferir data e contexto

D Comparar informagoes

D Escrever com linguagem simples

D Revisar antes de publicar

(¥) REGRA PRATICA

Quando houver numero, lei, acusacao,
promessa ou denuncia: pergunte a fonte
antes de pedir uma frase bonita.




CHECAGEM ANTES
DE PUBLICAR

Publicar rapido € bom.
Publicar certo e melhor.

A velocidade das redes sociais pressiona equipes politicas. Um
assunto surge, o adversario publica, a imprensa repercute,
grupos de WhatsApp cobram resposta e a campanha sente
necessidade de falarimediatamente.

Mas velocidade sem checagem pode custar caro. A IA aumenta
esse risco porque permite produzir uma resposta em segun-
dos. Isso é util, mas também perigoso. A facilidade de gerar
texto ndo eliminaaobriga¢do de verificar.

Toda equipe deve ter uma rotina minima de checagem para
contetdo produzido com apoio de IA. Essa rotina precisa ser
simples o suficiente para funcionar na correria e séria o
suficiente para evitar erro.

A pergunta principal ndo é apenas “o texto estd bom?". A
pergunta é: o conteudo € verdadeiro, necessario, proporcional,
seguro e coerente com a estratégia?

_23



‘ PERGUNTAS ANTES DE PUBLICAR

E verdade?

Tenho fonte?

A fonte é atual?

O contexto esta correto?

E necessario publicar agora?

O tom é proporcional?

Ajuda a narrativa?

Pode virar print contra nés?

Alguém pode ser injustamente atingido?

Ha uso de imagem, voz ou dado pessoal?

Precisa de validagao juridica?



CONTEUDO
SINTETICO, ROTULOS
E DEEPFAKES

O eleitor precisa saber quando a
realidade foi fabricada ou manipulada.

Conteudo sintético é conteudo criado ou significativamente
modificado por tecnologia digital, inclusive inteligéncia
artificial. Pode ser texto, imagem, dudio, video ou objeto virtual.
Aprépria Resolu¢do TSEN®23.610/2019 inclui essa definicdo.

Nas Elei¢cdes 2026, o uso de conteldo sintético multimidia em
propaganda eleitoral exige cuidado especial. A resolugao
determina que, quando a propaganda usar contetdo
sintético gerado por IA ou tecnologia equivalente para
criar, substituir, omitir, mesclar, alterar velocidade ou
sobreporimagens ou sons, o responsavel deve informar, de
modo explicito, destacado e acessivel, que o contetdo foi
fabricado ou manipulado e qual tecnologia foi utilizada.

A regra também define como essa informacado deve aparecer:
no inicio das pecas de audio, por rétulo ou marca dagua e
audiodescricdo em imagens estdticas, em audio e rétulo nos
videos, e em cada pagina ou face de material impresso que
utilize contetido produzido por IA ou tecnologia equivalente.

Ha excec¢Bes importantes. A regra de rotulagem ndo se aplica a
ajustes destinados a melhorar qualidade de imagem ou som,
producdo de elementos graficos de identidade visual, vinhetas
elogomarcas, nem a recursos costumeiros de campanha, como
montagem em que candidatos e apoiadores aparentem figurar
em um unico registro fotografico, desde que ndo induzam o
eleitoraerro.

_25



Além disso, é preciso reforcar o cuidado necessario
com as chamadas deepfakes. E uma das areas mais
sensiveis do uso de IA na politica - quando se cria a
impressao de que uma pessoa falou, fez ou participou
de algo que ndo aconteceu.

A Resolucdo TSE n° 23.610/2019 proibe, para prejudicar ou
favorecer candidatura, o uso de contetido sintético em audio,
video ou combinagdo de ambos, gerado ou manipulado
digitalmente, ainda que com autorizagao, para criar, substituir
ou alterar imagem ou voz de pessoa viva, falecida ou ficticia. O
descumprimento pode configurar abuso de poder politico e
uso indevido dos meios de comunicagao social, com risco de
cassacdo de registro ou mandato, além de outras responsabili-
dades.

Isso precisa ser entendido por toda equipe. O uso de chatbot,
avatar ou conteldo sintético para intermediar comunica¢do
com pessoas naturais também exige transparéncia. A norma
veda simulacdo de interlocu¢do com a pessoa candidata ou
outra pessoareal.

Q NRO FACA \'/ FACA was com cubano

X Nao crie audio falso v/ Usar IA para roteiro.
de adversario.
v/ Usar IA para legenda.
X N&o coloque fala falsa

na boca de ninguém. v/ Usar IA para revisar texto.
X Né&o simule video de v/ Usar IA para organizar ideias.
candidato em lugar onde
ele ndo esteve. v/ Usar IA para melhorar
qualidade técnica de som
X Nao crie cena falsa ou imagem.

apresentada como fato.
v/ Usar elementos gréficos,
X Na&o use avatar para vinhetas e identidade visual.
fingir que é o candidato
respondendo pessoalmente.

X N&o publique montagem
capaz de induzir o eleitor
aerro.




REGRAS ELEITORAIS
DE IA PARA 2026

A campanha precisa
comecar preparada.

As Eleicdes 2026 terdo regras especificas sobre inteligéncia
artificial, conteddo sintético, rotulagem, deepfakes, impulsiona-
mento e remocgdo de conteldo. O TSE informou que a propa-
ganda eleitoral é permitida a partir de 16 de agosto e que a
regulamentacdo busca impedir contelddos fabricados ou
manipulados para difundir fatos inveridicos ou descontextuali-
zados que possam afetar o equilibrio eleitoral ou a integridade
do processo.

Uma novidade relevante para 2026 é a proibicdo de publicacéo
e republicagdo, mesmo gratuita, e de impulsionamento pago
de novos contetdos sintéticos produzidos ou alterados por IA
no periodo entre as 72 horas que antecedem o pleito e as 24
horas depois da eleicdo.

Apropriaresolucdo prevé que o descumprimento das regras de
rotulagem e da vedacdo nesse periodo imp&e remocao
imediata do contelido ou indisponibilidade do servico de
comunicag¢do, por iniciativa do provedor ou por determinacdo
judicial.

Também ha regra importante sobre prova. Em representacdes
que tratem de conteudo sintético gerado por |IA ou tecnologia
equivalente, o juiz podera inverter o dnus da prova quando for
excessivamente oneroso para o autor demonstrar a manipula-
cao digital. Nesse caso, o responsavel devera demonstrar como
e em quais etapas a |IA foi usada e a veracidade da informacdo
veiculada.
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DATAS IMPORTANTES PARA A EQUIPE

4 de margo

Resolug¢des das Eleicdes 2026 foram publicadas em edicdo
extra do DJE, segundo o TSE.

20 de julho a 5 de agosto

Periodo de convencdes partidarias.

15 de agosto

Prazo para pedido de registro de candidatura.

16 de agosto

Inicio da propaganda eleitoral nas ruas e na internet.

72h antes até 24h depois da eleicdo

Atengdo maxima: vedagao a novos contetdos sintéticos de
IA nos termos da regra do TSE.

4 de outubro

Primeiro turno das Elei¢des 2026.

25 de outubro

Eventual segundo turno.



IA, IMPULSIONAMENTO

E CONTEUDO PAGO

Conteuldo pago precisa de
controle ainda maior.

Impulsionamento é um ponto sensivel da campanha digital.
Quando halAenvolvida, o cuidado deve ser redobrado.

Antes de impulsionar qualquer peca, a equipe precisa saber se
houve uso de IA, se o conteldo precisa de rétulo, se a informa-
¢do foi checada, se a mensagem é positiva e se esta dentro das
regras eleitorais, juridicas e contabeis.

A Resolugdo TSE n° 23.610/2019 prevé que provedores que
disponibilizarem servicos de impulsionamento de conteldo
politico-eleitoral devem viabilizar campo especifico para que o
responsavel pela propaganda declare o uso de inteligéncia
artificial ou tecnologia equivalente, sem prejuizo das demais
obriga¢des deinformacao.

Isso significa que a campanha precisa registrar internamente o
uso de IA antes de contratar midia. Ndo basta o designer, o
editor ou o assessor saberem. O responsavel pela campanha
precisater controle.
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(¥ CHECKLIST ANTES DE IMPULSIONAR

D A mensagem é verdadeira?

D Houve uso de IA?

D Precisa de rétulo?

D O publico esta bem definido?

D O conteudo é positivo e propositivo?
D Esta identificado corretamente?

D Foi aprovado pela coordenagao?

D Foi validado pelo juridico?

D Esta registrado pela contabilidade?

D A versao final foi arquivada?

ALERTA

N3o impulsione conteldo gerado as pressas.

O que é ruim organicamente pode virar problema
maior quando recebe dinheiro.



DADOS PESSOAIS, LGPD

E USO RESPONSAVEL
DE BASES

IA depende de dados. Campanha
depende de confianca.

Ainteligéncia artificial e a comunicac¢do direta podem envolver
dados pessoais. Nome, telefone, endereco, profissdo, bairro,
pauta de interesse, opinido politica, presenca em evento,
mensagem recebida e histérico de contato sdo informagdes
que exigem cuidado.

O Guia Orientativo ANPD/TSE sobre LGPD no contexto eleitoral
afirma que o processo politico-eleitoral envolve grande
circulagdo de dados pessoais e que a observancia das regras de
protecdo de dados é essencial ndo apenas para direitos
individuais, mas também para a defesa da democracia e da
integridade do pleito.

Cadastro politico ndo € terra sem lei. A equipe precisa saber de
onde veio o contato, para qual finalidade serd usado, quem tem
acesso, como a pessoa pode sair da lista e onde os dados estao
armazenados.

A Resolucdo TSE n° 23.610/2019 veda a utilizacdo, doagdo ou
cessao de dados pessoais de clientes por pessoas juridicas em
favor de candidaturas, partidos, federagdes ou coliga¢des.
Também proibe avenda de cadastro de enderecos eletronicos e
banco de dados pessoais, incluindo cadastro de numeros de
telefone para disparos em massa.
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Mensagens eletrdnicas e instanténeas enviadas por candidata,
candidato, partido, federacdo ou coligagdo devem oferecer
identificacdo completa do remetente e mecanismo que
permita descadastramento e elimina¢do dos dados pessoais,
providenciados no prazo de 48 horas.

Q NAO FACA

X N&o compre listas.

X Ndao use base de
clientes de empresa.

X N&o compartilhe
planilha sem controle.

X N&o coloque base de
apoiadores em ferramenta
aberta de IA.

X N&o envie mensagem
sem identificacdo.

X Nao dificulte
descadastramento.

X Nao trate dado sensivel
como informagdo comum.

@ FACA

v/ Registre origem do contato.
v/ Explique finalidade.

v/ Peca autorizacdo
quando aplicavel.

v/ Segmente com bom senso.
v/ Restrinja acesso a base.

v/ Proteja arquivos com senha.
v Tenha canal de saida.

v/ Atenda pedidos de
descadastramento.



SEGURANCA DIGITAL:

CUIDADO COM CONTAS,

ARQUIVOS E
FERRAMENTAS

A IA também aumenta
riscos de vazamento.

Muitas ferramentas de IA funcionam na nuvem. Isso significa
que textos, arquivos, imagens, planilhas e comandos podem
ser enviados para servidores de terceiros. Em alguns casos,
podem ser usados para melhorar sistemas, dependendo das
configura¢des e termos da plataforma.

Porisso, a equipe deve ter regra clara sobre o que pode e o que
ndo pode serinserido em ferramentas abertas.

Nao se deve colocar em IA publica listas de apoiadores, dados
pessoais, documentos juridicos sigilosos, pesquisas internas,
estratégia eleitoral, senhas, contratos, informac&es financeiras,
conversas privadas, dados sensiveis ou qualquer material que
acampanha ndo aceitaria ver vazado.

O Guia ANPD/TSE recomenda politica de seguranca da informa-
¢do, ainda que simplificada, com controles sobre acesso, coleta,
compartilhamento, armazenamento e descarte de dados
pessoais, além do uso de e-mail e outras plataformas de
comunicacao.
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“ ALERTA

Ferramenta gratuita pode sair cara se receber
informacao sensivel.

Antes de subir um arquivo, pergunte:
“eu publicariaisso no grupo errado de WhatsApp?”

(¥ BOAS PRATICAS

v/ Use autenticagdao em dois fatores.

v/ Restrinja acesso as contas.

v/ Troque senhas quando alguém sair da equipe.
« Evite compartilhar login.

v/ Use armazenamento organizado.

v/ Crie pastas com permissoes.

v/ Registre fornecedores.

v Evite ferramentas desconhecidas para
dados sensiveis.

« Defina quem pode instalar, contratar ou
autorizar ferramentas.

v/ Arquive versdes finais de pecas sensiveis.



GOVERNANCA: QUEM
USA, QUEM REVISA,
QUEM APROVA

Sem fluxo, a IA vira improviso
sofisticado.

Toda campanha precisa de uma regra simples de governanga
de|A. Governanga ndo € burocracia. E clareza sobre quem pode
usar, para qué, com quais limites, quem revisa e quem aprova.

Em equipes pequenas, uma planilha simples ja ajuda. Em
campanhas maiores, pode haver fluxo mais formal. O
importante é evitar que cada pessoa use qualquer ferramenta,
com qualquer dado, para qualquer finalidade, sem registro e
semrevisao.

Aequipe deve classificar o uso de IA por risco. Revisar legenda é
baixo risco. Criar imagem sintética com pessoa publica é alto
risco. Resumir reunido sem dados sensiveis é uma coisa. Subir
planilha de apoiadores em ferramenta aberta é outra. Fazer
roteiro € seguro. Simularvoz é proibido ou altamente sensivel.

Governanga também protege a equipe. Quando ha regra, as
pessoas sabem o que podem fazer e quando precisam pedir
validacdo.
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Uso de |A Fluxo recomendado

Revisdo de

Baixo Revisdo da comunicag¢do
texto comum

Ajuste humano antes

Sugestdo de legenda Baixo de publicar

Resumo de

documento publico Baixo/médio  Conferir fonte

Roteiro sobre Médi Revisao politica
tema sensivel edio e juridica
. Ndo usar ferramenta
Contelildo com RN .
. Alto aberta; validar responsavel
dados pessoais
por dados
Imagem sintética - P
de pessoa publica Alto Juridico obrigatério
Audio ou video Zona 20 oubl|
simulando pessoa vermelha N&o publicar
Conteudo sintético o Atencdo a vedacdo de
Altissimo

perto da eleicdo 72h antes e 24h depois

@ PERGUNTAS DE GOVERNANCA

v Quem pode usar IA?

v/ Quais ferramentas estao autorizadas?
v Quais dados nunca podem ser inseridos?
v Quem revisa conteddo gerado com IA?
v Quem decide se precisa de rotulo?

v/ Quem aprova impulsionamento?

v Quem guarda fontes e versoes finais?
v/ Quem responde em caso de crise?
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CHECKLIST FINAL
PARA FILIADOS,

PRE-CANDIDATOS
E EQUIPES

Criar uma rotina de
revisdo humana.

Organizar fluxo de
aprovacgdo para
conteudos sensiveis,
sabendo especialmente
quando acionar

o juridico.

Entender as regras de
rotulagem para
conteldo sintético.

Saber que deepfake
para prejudicar ou
favorecer candidatura é
zona vermelha.

Ter cuidado especial
com imagem, voz e
cena manipulada.

Criar rotina de
checagem de fatos,
datas e nimeros.

]

J UJ o O g

Nao tratar resposta da
IA como fonte final.

Utilizar fontes oficiais
para dados, leis e
informacdes sensiveis.

Ter politica de seguranca
para contas, senhas
e arquivos.

Ativar autenticacao
em dois fatores nas
contas principais.

Definir responsaveis por
publicacdo,
impulsionamento e crise.

Ndo comprar listas.

Registrar origem e
autorizagao dos contatos.
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Oferecer mecanismo de
descadastramento.

Proteger bases de
dados pessoais.

Nao subir planilhas de
apoiadores em
ferramentas abertas.

Arquivar versdes finais e
fontes usadas.

Treinar a equipe para
prompts basicos.

Ter modelos de prompt
para roteiro, resumo,
checagem e entrevista.

Revisar datas
importantes do
calendario eleitoral.

Ter atengao redobrada
no periodo de 72 horas
antes e 24 horas depois

da eleicdo.
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